Zeitflucht—Business

Im Untergeschoss des grossen Hotels wird
life-style zelebriert. Gebrochenes kiih-
les Weiss herrscht vor, neool!" ist "in',
die Stimmen sind gedampft, die Leute be-
wegen sich mit Wirde und Freundlichkeit,
im richtigen.qucht werden leichte Spei-
sen gereicht und erfrischende Getrénke,
auf die sich niemand stirzt, gehobene—
Mittelstandschoreographie 1isst das Stim-—
mengesumme und das liachelnde Interesse
nie abbrechen, die Journalisten, die zu
diesem Meeting eingeladen wurden, vertre-—
ten auch gehobene Blatter und wissen sich
zu benehmen, keiner erscheint in Turn-
schuhen oder in eigenwilligem Alternativ-
look, da herrscht atilschweigendes Ein-
verstandnis, gtil ist schliesslich Ver-—
pflichtung.

. e g . . s iberein—
Ein merkwirdiger Stilbruch in JdicsenmBERKEX

§§§g§gggeﬁleganz—understatement ist die
Tirverkleidung aus glanzender Alufolie

und von ungewéhnlichem Ausmass, welche

zum innersten Innenraum fithrt, ein Balda-
chin aus Alufolie mit bodenlangen rundge-
rollten Alufransen, balb Cabaret, halb
Heiligtum, unter dem jeder durchmuss, ¢S
niitzt nichts, sich spottisch zu schiitteln,

die Choreographie ist perfekt, und alles

Profane muss ja abgeschﬁttelt werden.
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Um diesen Innenraum ném%ﬁich geht es,

alles andere ist Vorbereitung und Einstim-
mung, hier drin werden die Rezepte und
Mittel vorgestellt, um Zukunft in perfek-
ter Harmonie erleben zu k&nnen, Harmonie
auf Knopfdruck, slektronisch ausgeldst

und gesteuert, auf FernbedienuﬁF—Licht—
Signal-Impulse hin,aus schwarz- und chrom-—
stahlglédnzenden Geréten,dggighgegé%gst
wieder elegantestes Understatement vorstellt
und die alle diskret das magische Firmen-
zeichen tragen: Bang & Olufsen.

Den Firmenmanagern und -vertretern fliesst
der Firmenname immer wieder wie Honig von
den Lippen, liebevoll ehrfiirchtig und unter-
kiihlt bescheiden, da liegt ein missionari-
scher Unterton in der steten ''We are the
best"-Melodie, eine lidchelnde Identifikation
mit viel mehr als einem aesthetischen und
akkustischen Geheimtip elit#rer '"connais-
seurs" seit mehr als sechzig Jahren, mit
einer Weltanschauung ndmlich, mit einer
"Lebensphilosophie". Mag doch die Welt
draussen und droben und ringsherum in
Stilicke gehen, mag sie auf ein noch nie
dagewesenes, furchtbares Debakel zurasen,
mag sie an der eigenen Misswirtschaft ver-
dorren oder im eigenen Abfall ersticken,
was soll's, da bieten life-style-Experten

Fluchtwelten an, zwar nur fir eine sol-
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vente Elite Eingeweihter, oh/gehérte man
doch dazu, der Werbefilm beseitigt den
letzten Zweifel und die freundlichen Per—
fektionsvertreter lepen es ja vor, das
perfekt gestilte Leben, ohne Unordnung,
ohne Stdrung, ohne Lirm und Dreck und
Stress, ein Leben als sanft koordinierte
mannlich-weibliche Harmonie von morgenli-
chen Jagd- und Aufwachrikelszenen und von
mittdglicher Begegnungs- und Speise-Eleganz,
Abend und Naéht sind ausgespart, der stau-
nende Zuschauer-Aussenseiter kennt Jja nun
das Harmonierezept, die sanfte Koordination
von einem erfolgreichen Mann und einer
hiibschen, sorglosen Frau (quengeinde, wilde,
hungrige, neugierige, freche Kinder gibt

es keine) mit den vielen R8umen, in denen
sie sich gestilt eingerichtet haben dank
der unauffdllig vollkommenen Gerdte mit

dem magischen Namen in lauter unterkiihlter,
storungsfreier Schénheit, in die sich sogar
Hund und Katze und die bei der morgenlichen
Jagd im Flug thUntergeholte und schliegs-
lich gerupfte und knusprig gebratene Ente
einfiigen, dank uniibert.efflichem Know-how
und fortschrittlichster digitaler Techno-
logie endlich die zeitlose, zeitfreie Ge-

genwelt, schdne, heile Welt...
2y

Maja Wicki

......



