DAS KAMPAGNENFORUM

> Unser Name ist auch Programm. Das 3. KampagnenFORUM schafft Raum fur
den Kontakt und den Austausch unter Kampagneninteressierten aus allen Be-
reichen. In drei Referaten und sieben Workshops wird das Tagungsthema aus

verschiedenen Blickwinkeln betrachtet. Die philosophische und praktische
Auseinandersetzung mit dem Tagungsthema ergénzen einander. Die Vertiefung
eines spezifischen Themas in einem der Workshops erlaubt eine Tagungsge-
staltung nach personlicher Préaferenz.

b Unternehmen: Die Kampagnenforum GmbH begleitet, berat und unterstitzt seit dem Jahr
2001 Organisationen, Verbdnde und Behorden bei der Planung und Realisie-
rung ihrer Kampagnen. Im Kern unserer Arbeit geht es darum, den Menschen
komplexe Kampagnenthemen néher zu bringen, sie fir das Mitwirken an

Veranderungsprozessen zu begeistern und diese Beteiligung auch zu ermdg-
lichen.
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KOMPETENT UND ENGAGIERT

Kampagnenforum GmbH
Winterthurerstrasse 89
CH-8006 Zdrich

Tel. +41 (0)43 255 03 55
Fax +41 (0)43 255 03 57
www.kampagnenforum.ch
info@kampagnenforum.ch
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Vision konkret
Wege zum Erfolg

Tagung am 6. September 2006

9.15 - 18.00 Uhr

Organisiert von der Kampagnenforum GmbH
Winterthurerstr. 89, 8006 Zurich

Tel. 043 255 03 55, Fax 043 255 03 57
www.kampagnenforum.ch

Gottlieb Duttweiler Institut, Rischlikon
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FACHREFERATE

B Fachreferat 1:

P Fachreferat 2:

P Fachreferat 3:

Vision Porta Alpina - Von der lllusion zum vielversprechenden Zukunftsprojekt
Arthur Loretz, Co-Président des Férdervereins Visiun Porta Alpina, Architekt ETH/SIA
Anfangs galt die Porta Alpina als unrealistisches Hirngespinst. Die tiefste Bahn-
station mit dem héchsten Lift im l1&angsten Tunnel der Welt wurde als «Science
Fiction» oder «gestérte Idee» bezeichnet. Doch die Porta Alpina wandelte sich von
der lllusion zum vielversprechenden Zukunftsprojekt. Der Bundesrat ist heute Uiber-
zeugt, dass die positiven Impulse des spektakularen Verkehrsknotenpunkts in der
Tiefe des Gotthardmassivs (Zurich—Mailand meets St. Moritz—Zermatt) zur Starkung
des regionalen Wertschdpfungsystems fiihrt. Auch die Medien sind von der Porta
Alpina fasziniert: Der «Daily Telegraph» — eine der auflagestarksten Tageszeitungen
Europas - bezeichnete den Lift als: «The most spectacular lift in the world», «Die
Zeit» titulierte einen Artikel zur Porta Alpina mit «H&llenpforte zum Himmel».

In seinem Referat zeigt Loretz auf, wie sich die Porta Alpina von einer visionaren
Stammtischidee in der Dorfbeiz zu einem erfolgsversprechenden Zukunftsprojekt
mauserte und benennt Erfolgsfaktoren sowie kritische Phasen.

The Yes Men - zu zweit gegen Dow, Mac Donald’s und Co. (Englisch)

Andy Bichlbaum, The Yes Men

Naomi Klein hat sie «The Jonathan Swift of the Jackass-Generation» genannt.

Als «Yes Men» infiltrieren sie die Welt des «Big Business» und schmuggeln schockie-
rende aber auch kostlich amlsante Geschichten heraus. Die Yes Men haben
WTO-Repréasentanten, Dow Chemical Corporation-Vertreter und Sprecher der Admi-
nistration Bush verkdrpert, ihr Auftritt als Dow-Sprecher liess den Aktienkurs vor-
lbergehend 5% in den Keller sausen. Mit ihren Auftritten zeigen die Yes Men die
Mechanismen auf, dank denen zweifelhafte Ideen oder Menschen Macht erhalten
oder behalten.

Das Referat von Andy Bichlbaum fiihrt uns von den aufregendsten Yes Men-Auftrit-
ten zu den methodischen Elementen, dank denen es mdglich wird, als Zweimann-
Team Weltkonzerne zu erschuttern.

Uber die Bedeutung von Visionen

Maja Wicki, Dr. phil. (Philosophie, Psychoanalyse, Traumatherapie; Staats- und
Medienrecht, Soziologie und Politologie), Lehrauftrdge an verschiedenen Universi-
téten, eigene Praxis in Zirich

Entsprechend der aus dem Lateinischen abgeleiteten Wortbedeutung sind Visionen
innere Bilder resp. geistige Vorstellungen. Sie wenden sich von der Gegenwart ab
und richten sich auf die Zukunft aus. Worauf griindet das Heranwachsen von Visio-
nen? Sind es Traumgesichter, Sehnsuchtsentwirfe, Trugbilder, Utopien? Geht es
dabei um prophetische Vorausschau? Worauf beruht deren iberzeugende Starke?
Was kennzeichnet Menschen, die als Visionére resp. Visionarinnen in die Geschichte
eingehen? In Maja Wicki’s Referat geht es um Antworten auf diese Fragen sowie um
das Ergriinden der schdpferischen Kraft des «denkenden Herzens» resp. der kreativen
Vernunft, deren Bedeutung angesichts tiberhandnehmender Zukunftsangst immer
wichtiger wird.

WORKSHOPS

In den Workshops vertiefen Sie Themen und Thesen der Fachreferentinnen und Fachreferenten
sowie weiterer Fachpersonen.

Zielsetzung: - Vertiefung in ein Thema nach eigener Préferenz
— Praxis-Transfer der Inhalte in die eigene Kampagnenarbeit
- Fachlicher Austausch unter den Teilnehmenden

> Undercover fiir eine bessere Welt (Englisch)
Ihre abenteuerlichen Auftritte sind Legende! Ebenso ihre Kreativleistungen und Mode-
rationen. Arbeiten Sie nach einer einfihrenden Ubung mit dem Yes Men Andy Bichl-
baum an eigenen Fragestellungen. Garantiert ohne gedankliche Beisshemmung!
Leitung: Andy Bichlbaum, The Yes Men
Zielgruppe:  Alle, Teilnehmer mit Fragestellungen zur kreativen Bearbeitung mit den Yes Men

= Uber die Bedeutung von Visionen
Inhalt: Menschen werden von der friihen Kindheit an durch ihre Herkunftsgeschichte und
_die-Zeitgeschichte gepréagt. Was nehmen sie wahr und wie verarbeiten sie die damit
“ erlebten Erfahrungen, Vorbilder und Wertmassstébe? Wie wird ihr kritisches und
kreatives Denken geweckt und gestérkt? Wie wachsen aus den damit verbundenen
Geflihlen Uber das «denkende Herz» Wunschbilder, die nicht fllichtig sind, sondern
[ sich auf die Gestaltung der Zukunft auswirken?

Leitung: Maja Wicki, Dr. phil.

Zielgruppe: Alle Interessierten, die Uber Visionen, auch in der eigenen Tatigkeit, nachdenken und
sich im Austausch darliber weiterentwickeln mdchten

"> Porta Alpina

Inhalt: Der Workshop von Arthur Loretz vertieft die Fragen, wie Begeisterung bei der Bevdl-
kerung geweckt wird, wie Politikerinnen fir ein Projekt gewonnen werden kénnen
und wie sich eine Gruppe auch gegen Widerstéande durchsetzen kann. Je nach
Interesse der Teilnehmenden kdnnen weitere Fragen vertieft werden, z.B. wie die Zu-
sammenarbeit organisiert werden kann oder mit welchen Mitteln die Begeisterung
flr ein Projekt Uber langere Zeit am Leben gehalten wird.

Leitung: Arthur Loretz, Co-Prédsident des Férdervereins Visiun Porta Alpina, Architekt ETH/SIA

Zielgruppe: Alle

>> Von der Vision zum Gesetz: Die CO2-Abgabe oder der K(r)Jampf in Bern
Inhalt: NGOs begntigen sich nicht damit, nur Themen aufs politische Parkett zu bringen. Sie

wollen auch, dass Gesetze in ihrem Sinn verabschiedet werden. In einem Inputrefe-
rat wird die Kampagnenforum-Analyse zur CO2-Abgabe und zu anderen politischen
Debatten der naheren Vergangenheit vorgestellt: Wie und wann wurden neue Argu-
mente in die Diskussion eingebracht? Mit was fiir Aktivitdten wurden sie begleitet?
Welche Medienresonnanz Iésten diese aus und welchen Einfluss hatten sie auf die
politische Debatte?




